curriculum vitae

ebe buzzi

pempipot.com
ebebuzzi@gmail.com
Milano

Formazione
Novembre 2005 - Giugno 2006

Corso di Character rigging and Animation Maya,

Upgrade ATC, Milano.
Novembre 2000 - Febbraio 2005

Corso di laurea in Lettere Moderne, 110/110,

Universita Catffolica del Sacro Cuore, Milano.

Ofttobre 2002 - Ottobre 2003
Diploma di Produttore Multimediale,
SAE Institufe, Milano.

Luglio - Agosto 1998
Corso in tecniche di disegno,
Art Istitufe, Chicago.

Seftembre 1995 - Giugno 2000
Maturita Scientifica, ©2/100,
Liceo T. Grossi, Lecco.

Lingue

Inglese offimo. Francese discreto.

Strumenti

Sisfemi operativi Mac e PC. Pacchetto Office.

Adobe Creative suife. Painfer. Maya,

Esperienze lavorafive

Maggio 2009 - oggi.

Art Director/ Copyrighter - Freelance.

Collaborazioni in corso con studi di grafica e con privati: Ginasidesign
(www.ginasidesign.it), F& Design (www.fbdesign.it), lchendorf,

Reverse (www.reverseinnovation.com), Admisura (www.admisura.com)...

Luglio 2008 - Aprile 2009

Senior art - Ginasidesign. (www.ginasidesign.it)

Agenzia di packaging e ady, rivolfa soprattutfo al seffore alimentare.
Coordinamento di lavori di gruppo per la creazione e la gestione di brand:

dalla presentazione inizicle (mood board, rational) alla realizzazione a immagine
coordinata di pack, materiali pop, comunicozione e promozione per frade e g.d.o.
Clienti: Nescafe, Gancia, Fondital, Nexus Group, General Fruit, Cameo, Fabbri...

Giugno 2007 - Giugno 2008

Junior art - Volonté s.r.l. (www.volonteweb.com)

Agenzia specializzata in promozioni e below the line.

Realizzazione aufonoma di cataloghi, leaflet, packaging, loghi,
immagine coordinata. Gestione in team di progetti ampi, ad immagine
coordinata (poster, leaflet, pack, schede). Creazione (parte art e copy)
di poster promozionali e locandine per g.do. e frade.

Clienti: Tofal, Tamaoil, Pastificio Rana, Philips, JTI, Promocard, Kanebo. .

Luglio 2006 - Maggio 2007

Copy / Junior art - J&J Jesurum. (www.jejcomunicando.it)

Agenzia specializzata in below the line e adv. Stesura e impaginazione
aufonome di materiali per la stampa, inviti, poster. Collaborazione in feam
alle diverse fasi creative di progetti di adv e organizzazione eventi,

Clienti: Dove, Sunsilk, Clear, Mentadent, Svelto, Lysoform, L'Abitare...

Agosto 2005 - Settembre 2006

Addetta stampa e PR - Freelance.

Stesura cartelle stampa, presentazioni, organizzazione eventi.

Clienti: FB Design, Seatek, Bienncale di Aquiterme, Universita Catfolica...

Maggio - Luglio 2005

Ricercatrice - RISFOR.

Societa di formazione del personale. Ricerca bibliografica.
Collaborazione in sessioni di assesment e selezione del personale.

Febbraio - Maggio 2005
Pubblicista - “La Provincia di Lecco”.
Quofidiano regionale. Pubblicazione di arficoli per le sezioni di Cronaca e Cultura,




De Bernardi

Advertising
J&J Jesurum

Per il nastrificio De Bernardi J&J Jesurum
ha realizzato una campagna multisoggetto,
caratterizzata dall'headline "Belli per..”
ed indirizzate prevalenternente alla
sfampa dei seffori fessile e floreale.

Si fraffa sempre di scatti molto semplici,
che vedono alcuni oggetti di uso

E comune awolti dai nastri de Bernardi.
Qui si & deciso di sfruftare il fema della

i creativita, simboleggiato dai pennelli,
awolti nei nastri come un mazzo di fiori.

Nastri D¢ Bernandi

4 Belli per espericnza :
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Nastri De Bernardi
Belli per creativita




Fondaital A che serve essere belli,

Adv multisoggetto quando si € cosi solidi?
Ginasidesign

Fondital & leader mondiale nella produzione
di impianti di riscaldarmento domestico.
La richiesta del clienfe per questa pagina
e stafa estremamente specifica: si voleva
promuovere la linea base dei radiatori
Fondital, presentandoli come un oggetio
adatfto anche alle clientele piu esigenti,
in virtu delle proprie superiori prestazioni e
nonostante gli evident

limiti estetici del prodotto.

Si e deciso di affrontare

questa difficolta in maniera

ironica e molfo direftar:

"A che cosa serve

essere pelli, guando i
e cosl funzionali?”.

GQuello che senve davvero & un sistema di riscaldamento che faccia risparmiare e abbja un
occhio di riguardo anche per 'ambiente, riducendo consumi @ inguinameanto.
Per questo Fondital ha creato una linea completa di radiatori che garantiscono non soio una
gestione del calore fiessibile, grandissima velocita di nsposta e semplicita nell’installazions, - 1
ma anche un raale risparmio EIHQFQE!EI:D. Gamila che sane dovesro & Un slatama o racaleamants achoa, semplios oo inatatiare e laftn "0 . a
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Total

Promo stagionali
Volonte s.r.l.

La scelta delle immagini per questo
lavoro ha seguito un gusto natalizio molto
fradizionale, come richiesto dal cliente,
riprendendo i colori fipici del Natfale.,

Il filo conduttore della locandina & quello
della luce: la luna illumina i festi, la cornice
e il prodoftto, immergendoli nel chiarore e
sfaccandoli dal semplice fondo rosso.

Per una promozione analoga legata al
periodo pasguale si & scelfo un fondo
floreale che richiama guello del pack

di ovetti di cioccolato in omaggio,

e si ricollega al mofivo della primavera

nelle forme e nei colori, caldi e luminosi.

Solidarieta e
dolcezza,
dal tuo gestore
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Dove

Evento “Year of the core”
J&J Jesurum

“Year of the core” rappresenta il riassunfo di
50 anni di identita del brand Dove, e il rilancio
della linea base di saponette,

Per I'evento stampa e stata organizzata

una breve mostra che illustra la storio
dell’'advertising Dove, con alcuni poster che
riprendono locandine e pubblicitd degli anni
50 e 60, fornite dalla Ogilvy&Mather.

Clfre alla convenzionale cartella stampa,

e stafo inoltre creafo un invifo che siispira

al nuovo pack della saponetta: una busta
cosfruita a “scrigno’, che si apre a fre ante,
per rivelare 'invito, realizzato con la medesima
forma della saponetta.
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Robo

Spaghetteria
Ginasidesign

La Spaghetteria Robo € una linea completa
per la preparazione di pasta fresca al bar,
che offre un ampio range di prodotti.

Per questa linea sono statfe realizzate le
confezioni, la comunicazione al frade e i
materiali promozionali sul punto vendita,
Lidea base e stata quella di presentare |l
piaffo come un contfenitore di parole.

Nei materiali promozionali invece viene
data grande enfasi alla possibilita di
scegliere fra un grande numero di

piafti e di combinazioni diverse.
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Robo

Sinfonia golosa
Ginasidesign

Sinfonie golose € una linea di
preparati pronti per la realizzazione
nei bar divin brule, bombardino e
vov caldi. Un prodotto fuffo invernale,
associato al calore e alla convivialita,
| materiali realizzati si incentrano

sul confrasto cromatico fra i toni

freddi della cornice e guelli caldi t
del bicchiere e del fondo.

Lidea e quella di una bevanda
calda, idedlizzata e sognata da un
passante che cammina al freddo e
la infravede affraverso una finestra.
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Nexus

Linea Cordials
Ginasidesign

Per una nuova linea di cordials (liguorl
aromatizzati) Nexus Group voleva
un’efichetfta di semplice realizzazione
e facile da posizionare, che fosse
allo stesso fempo innovativa e di
impatto, e si abbinasse alla forma
moderna scelfa per la boffiglia.

Le proposte presentate prevedono
diverse alternative: la prima e
un’etichetta di piccole dimension,
posizionata nella parte alta

della bottiglia e caratfterizzata

da una stampa su metal foil.

Lo seconda invece e realizzata

iNn pvc frasparente, in modo

da rivestire in maniera quasi
invisibile il fronfe della botfiglia e
personalizzarne un’'area maggiore,
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General Fruit

Naturera Cocktails
Ginasidesign

Questa linea di preparati per la
crecazione di cocktails e rivolta
soprattutto al mondo delle
discoteche e della vita nofturna,
La richiesta del cliente era
utilizzare come sfondo

blu notffe caratteristico del
prodofti del marchio Naturera,
dandogli perd un’‘anima
luminosa e rischiarandolo

con dei giochi di luce.

Le proposte presentate siispirano
mondi notturni diversi: quello

Preparatn ",
per cocktail 3
e 2

delle discofeche, quello colorafo
e fluo degli anni 80 e quello

piu cupo delle fiabe "dark”.

Le boftfiglie vengono create con
degli sleever con un fondo blu
metallizzato, che permette di -
personalizzarle inferamente. Fm?.ﬁ].m’m'ﬂ

3 per cocktail




Rana

Flow pack
Volonte s.r.l.

Ogni anno, durante il periodo che precede
Halloween, Rana lancia una promozione
legata ai suoi prodotti a base di zucca.

IMlow pack va ad avwolgere il pack del
prodotto, confenendo al suo inferno un
gadget a fema e dandogli una connotazione
“horror” ad un prodotto fradizionale. L'esigenza
del cliente era quella di coprire i meno
possibile il pack originale, lasciando visibili |
dati relativi al prodotfto e creando un flash che
metfesse in evidenza il gadget in regalo. Allo
sfesso tfempo si voleva evitare un'eccessiva
presenza di colori scuri, considerati poco
alimentari.

La scelta e ricaduta su una semplice

illusfrazione, messa sullo sfondo diefro ai fesfon,

illuminati da punti di luce.

" ANSUBITO
) NREGAL®
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Zuppe Ecolo
Ginasidesign

II'marchio Ecolo e stafo creafo per una
linea di prodotti biologici realizzati con
procedimenti estrernamente moderni.
La linea e in forfe antitesi rispetto allo
spirifo fradizionale di guesto tipo di
prodotti. Il classico, minestrone “della
nonNa’ viene svecchiato e le confezioni
sono animate da colori e da texture
moderni e luminosi: per affirare un
farget nuovo, fatto da giovani attenti alla
salute della propria alimentazione e alla
provenienza dei cibi che consurmano.

"Minestrone

tradisionale )
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Mailing
Lavori personali

Estate 2009

Tre ghiaccioli, per festeggiare

fre belle seffimane di vacanza.
Un esperimento di colorazione
digitale, realizzato dopo diversi
fentafivi con una grande varieta
di software (Photoshop, lllustrator,
Painfer...), questo mailing ha
richiesto molfo piu fempo del
previsto, ma e sfafo veramente
divertente da preparare!

Natale 2009

Una sola sagoma di pappagallo,

personalizzata da una grande
serie di fextures diverse, crea un
colorafo "stormo” di volatili, futfi
caratterizzati da un’espressione
pben poco rassicurante,

| grassi uccelletti sono stafi
usati sia per comporre un
augurio natalizio, che per
creare una serie di efichetfe
chiudipacco personalizzate.

In vacanza
=2Ene-900gosio kg



